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Ресть С.П. 
 

Оценка состояния кредитования малого предпринимательства  
в Российской Федерации и тенденции развития 

 
        Предлагаемая работа является исследованием анализа развития микрофи-
нансирования в России. Целью исследования является определение размера кли-
ентской базы микрофинансовых организаций и объем спроса на эти займы. В 
работе предложены подходы к определению границ микрофинансирования, ука-
заны факторы, определяющие масштабы рынка, дана оценка доступности бан-
ковских кредитов для субъектов малого предпринимательства. Анализ строит-
ся на данных официальной статистики и данные выборочных обследований. 

 
        Опыт различных стран, как развитых, так и с переходной экономикой, пока-
зывает важность такого фактора как кредитование малого предпринимательства 
для его стабильного развития, различными способами. Это и микрофинансиро-
вание, и венчурное, и традиционное, осуществляемое различными организация-
ми, банками, организациями коопераций, государственными органами (фондами 
по поддержки малого предпринимательства), международными организациями и 
другими организациями. С использованием гарантийного кредитования и без.  
        Является бездумным полный перенос опыта и практическое применение 
механизмов различных стран в Российской Федерации. Проведем анализ необ-
ходимости и наличия кредитных ресурсов малому предпринимательству в Рос-
сийской Федерации.  
        Проведенные различные опросы свидетельствуют о важности и недостатке 
данного фактора при осуществлении деятельности малыми предприятиями. К 
примеру, 55 процентов переставших заниматься бизнесом предпринимателей 
указывали причину недостаточности оборотных средств и большие сложности с 
получением кредитов, наряду с другими причинами отсутствие стартового капи-
тала является весомым фактором при открытии своего дела1. По оценкам экспер-
тов, сегодня потребность малого бизнеса в заемных средствах удовлетворяется на 
20–30 процентов. А потребность в микрокредитах, то есть в суммах от 30  до 300 
тысяч рублей, – всего на 5–7 процентов2. Важнейшим косвенным показателем не-
достаточности кредитных средств для малого бизнеса является общее состояние ма-
лого предпринимательства в стране. На сегодняшний день состояние малого 
предпринимательства в Российской Федерации следующее, число малых пред-
приятий практически не увеличивается и из года в год колеблется вокруг циф-
ры 900 тысяч, то есть быстрого развития этого сектора экономики не наблюда-
ется. По-прежнему очень низкой остается доля малых и средних предприятий в 
валовом внутреннем продукте. Если в большинстве  развитых стран этот пока-

                                                
1 Малое предпринимательство в России: прошлое, настоящее и будущее/ Под ред. Б.Г. Ясина, А.Ю. Чепуренко, 
В.В. Буева. — М.: Фонд «Либеральная миссия», 2003. — 220 с. 

2 Кредитование малого бизнеса в России и Германии: Материалы совместного российско-германского проекта под общей 
редакцией Э. Маркварта и И. Путинцевой. – М.: Фонд «Либеральная миссия», 2005. – 258 с. 
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затель превышает 50 процентов, а в некоторых доходит и до 70, то в России 
малый бизнес создает всего 10–12 процентов валового внутреннего продукта.  
        Для выяснения круга проблем препятствующих получению малыми фир-
мами, предпринимателями без образования юридического лица и начинающи-
ми предпринимателями кредитов, а также наличия кредитных ресурсов в стра-
не, в общем, и по регионам, поговорим о микрофинансировании как основном 
кредите для малого предпринимательства. 
         Микрофинансирование является инструментом экономического развития, 
доказавшим свою эффективность во многих странах мира. В основном, задачи 
микрофинансирования состоят в решении следующих задач: 

- финансирование стартующих предпринимателей; 
- венчурное кредитование, как стартующего бизнеса, так и рискованных 
проектов уже функционирующего бизнеса; 

- расширение доступа к внешним источникам финансирования предпри-
нимателей – собственников небольшого бизнеса и не имеющих возмож-
ности воспользоваться традиционным банковским кредитованием. 

- финансирование социально незащищенных слоев населения, желающих 
открыть свой бизнес, но не имеющих доступа к традиционным источни-
кам получения денежных средств. Речь, прежде всего, идет о женщинах, 
безработных, о населении с низким уровнем дохода. 

        В экономическом контексте микрофинансирование вызвано сгладить соци-
альную напряженность в обществе, поднять уровень жизни населения путем раз-
вития и поддержания малого бизнеса. В развитых странах культивирование мик-
рофинансирования не является острой необходимостью, здесь оно выступает как 
сегмент внебанковского финансирования, дополняющий традиционную систему 
кредитования, создающий альтернативное пространство и стимулирующий раз-
витие предпринимательства. 
        Но даже если микрофинансирование нацелено на кредитование предприни-
мателей, имеющих небольшой бизнес, оно продолжает оставаться инструментом 
социальной политики. Поскольку, чем мельче бизнес, тем более злободневные и 
острые социальные задачи он решает в обществе, тем чаще он является для чело-
века единственным способом обеспечить приемлемый уровень дохода. 
        Распространение микрофинансирования позволит не только повысить уро-
вень жизни населения, стимулировать развитие бизнеса, но и снизит теневую со-
ставляющую в экономике. Поскольку все институты, работающие здесь, ведут 
практически прозрачную деятельность, они жестко требуют этого же от своих 
клиентов. Так же с развитием микрофинансирования постепенно сойдет на нет 
теневое ростовщичество. Предпринимателям будет выгоднее обращаться в мик-
рофинансовую организацию, где плата за пользование денежными средствами 
ниже, оформление займов происходит оперативно и, что самое главное, сделка 
совершается законно. Кроме того, микрофинансовые организации не просто кре-
дитуют, они активно работают со своими клиентами, консультируют их, в целом 
между ними устанавливаются доверительные отношения.  
        Поскольку концепция, задачи и стандарты микрофинансирования модифи-
цируются в зависимости от конкретных экономических условий, дать четкое оп-
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ределение данному финансовому инструменту затруднительно. Определить сек-
тор, охарактеризовав организации, реализующие микрофинансовые программы, 
также крайне сложно, поскольку специализированных организаций мало, осо-
бенно в России, где данный инструмент появился менее 10 лет назад. Тем не ме-
нее, есть ряд моментов, которые в обязательном порядке присутствуют в про-
граммах микрокредитования. Предоставление займов осуществляется преиму-
щественно  на развитие бизнеса. Микрофинансирование – это скорее «первая 
финансовая помощь», его нельзя рассматривать как базовое финансирование. В 
частности, в классическом определении микрофинансирования – это «короткие 
деньги», выдаваемые под высокий процент на старт или пополнение оборотных 
средств3. На практике вполне реальна ситуация, когда микрофинансовые инсти-
туты – это единственный способ для мелких заемщиков получить доступ к 
внешнему финансированию, например, в ситуации, когда традиционные финан-
совые структуры не работают с подобного рода клиентами. В частности, такая 
ситуация в России, где микрофинансовые ресурсы используются предпринима-
телями, например, не только для пополнения оборотных средств, но и на финан-
сирование инвестиционных проектов. Достаточно часты случаи, когда предпри-
ниматели обращаются к этой программе постоянно, независимо от жизненного 
цикла бизнеса. Еще одной отличительной чертой рассматриваемого финансового 
инструмента являются особенности его клиентской базы. Как правило, клиента-
ми программ микрокредитования выступают начинающие мелкие или уже со-
стоявшиеся малые предприниматели, испытывающие финансовые трудности и 
не имеющие в силу различных причин доступа к традиционному финансирова-
нию. Поскольку программа работает с подобного рода клиентами, размеры зай-
мов небольшие, отсюда и название микро-финансирование, микро-кредитование.  
        Классические программы микрофинансирования в качестве приоритетов 
ставят поддержание самых уязвимых слоев населения, прежде всего, женщин, 
безработных.  
      Обобщив вышесказанное, в первом приближении микрофинансирование 
можно определить как легитимное финансирование в небольших объемах малых 
предпринимателей, как стартующих, так и испытывающих затруднения при дос-
тупе к традиционному банковскому финансированию уже на стадии роста, на-
правленное на сглаживание социальной напряженности в обществе, повышение 
уровня жизни населения, обеспечение занятости, развитие предпринимательства. 
Но необходимо учитывать, что и сами банки являются заемщиками микрофинан-
сирования. 
        Согласно российскому законодательству, разделения требований по креди-
тованию субъектов малого предпринимательства, крупных и средних предпри-
ятий нет. В связи с этим банки достаточно осторожно подходят к кредитованию 
малого бизнеса и естественным образом не могут полностью удовлетворить его 
спрос на заемные средства. Причин несколько. Прежде всего – вполне объектив-
ные. Банковское законодательство устанавливает жесткие требования к потенци-

                                                
3 Анализ развития микрофинансирования в России. Часть I. Оценка спроса. Аналитические материалы/ Ресурс-
ный центр малого предпринимательства. М.: 2003 – 34с. 
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альным заемщикам в части структуры баланса, наличия добросовестной кредит-
ной истории, наличия залога или гарантии. Если потенциальный заемщик не 
удовлетворяет какому–либо критерию, то, выдавая средства такому заемщику, 
банк должен зарезервировать средства в размере выданного кредита, то есть изъ-
ять их из своего капитала. Учитывая, что субъекты малого предпринимательства, 
как правило, не могут предоставить в залог высоко ликвидные активы и не име-
ют кредитной истории, кредитование их банками не выгодно для последних. В 
особенно тяжелой ситуации оказались стартующие малые предприятия, у кото-
рых отсутствует и кредитная история, и не представляется возможным оценить 
их финансово-хозяйственное положение по вполне понятным обстоятельствам. 
Другие причины «нежелания» банков работать с малым бизнесом связаны с оп-
тимизацией банковских затрат на сопровождение кредитов. Как правило, удель-
ные затраты на обслуживание одного кредита не зависят от его размера, поэтому 
банку выгоднее вести несколько крупных, чем множество мелких кредитов. Что-
бы как-то нивелировать расходы по обслуживанию маленького кредита, банки 
поднимают плату за его пользование, что выражается в увеличении процентной 
ставки или взимании платы, например, за открытие расчетного счета или кре-
дитной линии. 
        Для оценки доступности банковского кредита с точки зрения потенциаль-
ных заемщиков из числа субъектов малого предпринимательства приведем дан-
ные последнего наиболее представительного анкетного опроса, проведенного в 
2007 г. в различных российских регионах. Главные трудности, отмеченные ма-
лыми предприятиями и предпринимателями без образования юридического лица, 
при получении банковских кредитов, представлены на рисунке 1. 
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Рисунок 1. Доступность банковского кредитования, в % от числа ответивших 
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        На рисунке 1 отчетливо наблюдается тенденция при усложнении условий 
получения кредитов для малых фирм эти условия легче для предпринимателей 
без образования юридического лица, и наоборот. Высокая цена кредита отмечена 
74,1 процентом опрошенных малых предприятий, а предпринимателей без обра-
зования юридического лица только лишь 25,9 процентов. Минимальный размер 
кредитов слишком велик для 57,1 процентов опрошенных представителей малых 
предприятий и уже 42,9 процентов предпринимателей без образования юридиче-
ского лица. 
        Так же найти хорошего заемщика из сферы малого предпринимательства 
банкам достаточно трудно. Как правило, потенциальные заемщики не удовле-
творяют одному или нескольким приведенным ниже параметрам, которые банки 
рассматривают при принятии решений о предоставлении средств: 

- экономическая обоснованность проекта; 
- качество обеспечения; 
- удовлетворительные показатели финансового состояния; 
- объемы финансовых потоков; 
- история взаимоотношений; 
- кредитная история4. 

        Тем не менее, из общего числа опрошенных в 2007 году представителей 
коммерческих банков 97 процентов ответили, что готовы кредитовать малый 
бизнес, тогда как по результатам обследования в 1998 году положительный ответ 
был получен только от 81 процентов респондентов.  
        Традиционная банковская система на данный момент не готова кредитовать 
ни граждан, которые намереваются стать предпринимателями, ни малый бизнес 
на том уровне и в таких объемах, которые бы обеспечивали нормальное функ-
ционирование бизнеса. Однако российские банки, прежде всего региональные, 
начинают активно осваивать эту нишу, понимая перспективность кредитования 
малого бизнеса для укрепления своих конкурентных позиций. Так, по данным 
официальной статистики доля кредитов, выданных малым предприятиям в бан-
ковском портфеле, за последний год увеличилась с 22,3 процентов до 25,6 про-
центов. С учетом индивидуальных предпринимателей доля субъектов малого 
предпринимательства в кредитном портфеле банков возрастает до 33,5 процен-
тов. В абсолютном выражении в 2007 году банки прокредитовали малое пред-
принимательство на общую сумму в 719,6 млрд. руб. Тем не менее, обеспечение 
доступа к внешнему финансированию, как показывают многочисленные опросы 
предпринимателей, остается одной из самых злободневных проблем малого биз-
неса. Особенно если это касается микро- предпринимательства, а также финан-
сирования стартового этапа развития бизнеса. 
        Резонным является вопрос о должности финансирования стартующих орга-
низаций банками или не имеющих обеспечения предприятий? Нормы законов 
нацелены на обеспечение устойчивости банковской системы. Как известно от-
сутствие устойчивости приводит к серьезным последствиям, к примеру, 1998 

                                                
4 Изучение состояния и перспектив развития сферы банковских финансовых услуг малому бизнесу. Рабочий 
центр экономических реформ - Либеральная альтернатива. М.: 2007 г. 
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год. В мире помимо банковской системы, являющейся финансовой основой эко-
номики, существует сектор небанковского финансирования малого предприни-
мательства. В данном случае микрофинансовые организации имеют сою собст-
венную нишу и никаким образом не конкурируют с банками. Так же они форми-
руют будущую клиентскую базу для банков. Масштабы микрофинансирования 
определяются степенью заинтересованности банков в кредитовании малого биз-
неса.  
        В клиентской базе российских микрофинансовых организаций можно выде-
лить две расширенные группы клиентов. С одной стороны, это предпринимате-
ли, имеющие небольшой бизнес и зарегистрированные как малые предприятия 
или как предприниматели без образования юридического лица, а также кресть-
янские (фермерские) хозяйства. С другой стороны, это социально незащищенные 
слои населения, речь идет о безработных или о россиянах, имеющих низкий уро-
вень дохода. Во второй группе традиционно особое внимание микрофинансовы-
ми институтами уделяется женщинам, безработным и молодежи, стремящимся 
открыть собственное дело. Российское законодательство и государственная ста-
тистика с точки зрения размеров выделяют следующие основные категории 
субъектов хозяйствования:  

- субъекты малого предпринимательства; 
- крупные и средние предприятия.  

        По итогам 2007 года в структуре субъектов малого предпринимательства 
традиционно доминирующее положение занимают предприниматели без образо-
вания юридического лица, на долю которых приходится порядка 80,5 процентов 
от общего числа. На долю малых организаций приходится – 15,0 процентов, а на 
долю крестьянских (фермерских) хозяйств – 5 процентов.  
        По известной методике рассчитаем объем микрофинансовых услуг.  
        В структуре российских малых предприятий 72 процента занимают микро 
организации, с численностью до 10 человек по европейскому уровню. Следова-
тельно, микрофирм – 704,9 тысяч. Для определения круга потенциальных клиен-
тов микрофинансовых организаций скорректируем общее число микрофирм на 
процент тех, кому нужна микрофинансовая помощь. По результатам опросов 
процент малых предприятий с численностью занятых до 10 человек, нуждается 
во внешнем финансировании, составил 53,3 процента. С учетом этих данных по-
лучим число 375,7 тысяч микро организаций, которым необходимы микрофи-
нансовые услуги.       
       В настоящее время из-за того, что законодательно не определены ограниче-
ния на допустимый уровень использования тех или иных ресурсов, в том числе 
на численность наемных работников, достаточно популярной точкой зрения яв-
ляется утверждение, что форма предпринимателей без образования юридическо-
го лица – это способ добиться льгот, снизить информационную нагрузку в части 
отчетности. Да, не исключено, что в ряде случаев имеют место такие факты, ко-
гда предприниматели без образования юридического лица по масштабам бизнеса 
соизмеримы не только с малыми, но и средними предприятиями. Но исключение 
предположения о массовости этого явления, подтверждается то, что по данным 
обследований только очень незначительное количество предпринимателей без 
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образования юридического лица имели число занятых более 100 человек. Пре-
имущественно индивидуальное предпринимательство – мелкий по масштабам 
бизнес, создающийся с нуля для решения социальных проблем в тех обществах, 
где эти проблемы стоят достаточно остро. Таким образом, выделяем потенци-
альных заемщиков, для предпринимателей без образования юридического лица 
76 процентов имеют численность занятых менее 10 человек. Так же во внешнем 
финансировании нуждалось 47,3 процентов. Получаем потенциальных заемщи-
ков на уровне 1 800 тысяч индивидуальных предпринимателей.  
        Итак, размер потенциальной клиентской базы микрофинансовых организа-
ций из числа субъектов малого предпринимательства можно оценить на уровне – 
2 175,7 тысяч клиентов.  
        Население России в 2007 году составило 142,2 миллиона человек. Экономи-
чески активную его часть составляют 75 миллионов человек или 52,8 процентов 
россиян. Из экономически активного населения в 2007 году уровень безработи-
цы составил около 4,2 миллиона человек, или 5,6 процентов. Однако не все без-
работные обладают качествами, позволяющими реализовать себя как предпри-
нимателя. Соответственно и не все из них являются потенциальными клиентами 
микрофинансовых институтов. Основываясь на материалах исследований к клю-
чевым количественным характеристикам, определяющим и формирующим 
предпринимательский потенциал, относят: 

- гендерная принадлежность; 
- возраст; 
- уровень образования; 
- должность и статус по последнему месту работы. 

        Таким образом, из общего числа безработных только 16,2 процента могут 
стать предпринимателями, то есть – 680 тысяч человек, но по опросам только 
126 тысяч человек готовы открыть свое собственное дело. Эту цифра принимаем 
как нижнюю границу интервала спроса на микрофинансовые услуги, выражен-
ного как число потенциальных клиентов из населения, не имеющего работы. Тем 
не менее, за счет создания благоприятных условий для функционирования биз-
неса, развития сети образовательных, информационных, консультационных ус-
луг для начинающих предпринимателей, создания специальных финансовых ор-
ганизаций для кредитования бизнеса на старте, увеличится число людей, решив-
ших изменить свой статус безработного на предпринимателя, поскольку, как бы-
ло показано выше, среди безработных достаточно большое число людей, имею-
щих все необходимые характеристики для занятия бизнесом. Увеличится и кли-
ентская база микрофинансовых организаций. 
        Спрос на микрофинансовые ресурсы для открытия собственного бизнеса 
может формироваться не только безработными, но и лицами, имеющими низкий 
доход, не обеспечивающий им достойное существование, а потому вынуждаю-
щий их искать дополнительный источник дохода. Принимая во внимание ситуа-
цию, сложившуюся по факту в отношении лиц, имеющих дополнительную заня-
тость, среди которых 1,2 % стали работодателями, а 68,7% ушли в индивидуаль-
ное предпринимательство, можно считать, что порядка 6 294 тысяч пополнят ря-
ды предпринимателей из числа лиц, имеющих работу, но в силу, прежде всего, 



 8 

низких заработков, ищущих дополнительные доходы. Указанные цифры будут 
справедливыми при допуске, что структура по статусу на втором месте работы 
будет сохраняться, как среди лиц уже имеющих дополнительную занятость, так 
и ищущих ее. 
        Оценим объем спроса на микрофинансовые ресурсы, исходя из данных, по-
лученных в результате анкетирования. В среднем для пополнения оборотных 
средств на одном малом предприятии с числом занятых до 10 человек требуется 
внешнее финансирование на сумму 250 тысяч рублей. При учете потребностей в 
инвестиционных ресурсах эта цифра возрастает до 350 тысяч руб. Таких пред-
приятий в масштабе России насчитывается 375,7 тысяч. Делая предположение, 
что ошибка выборки небольшая, объем требуемых микрофинансовых ресурсов 
для пополнения оборотных средств по малым фирмам можно оценить на уровне 
93 925,3 миллионов рублей, а с учетом потребностей на инвестиционные проек-
ты она составит 131 495,4 миллионов рублей. 
        Используя аналогичную процедуру расчета, спрос на привлечение микро-
финансовых ресурсов, предъявляемый предпринимателями без образования 
юридического лица для пополнения оборотных средств, оценивается в 449 350,0 
миллионов рублей, с учетом требуемого объема финансирования инвестиций 
сумма составит  629 090,0 миллионов рублей.  
        Ориентируясь на то, что, прежде всего микрофинансирование в классиче-
ском варианте является инструментом для пополнения оборотных средств, объем 
спроса со стороны уже функционирующего бизнеса составит 543 275,3 миллиона 
рублей. Поскольку микро-бизнесу получить банковское кредитование одинаково 
сложно как на оборотные средства, так и для финансирования инвестиционных 
проектов, суммарный объем спроса малых предприятий и предпринимателей без 
образования юридического лица на микрофинансовые ресурсы предположитель-
но возрастет до 760 585,4 миллионов рублей. Следует отметить, что поскольку 
эти цифры были получены на основе результатов выборочного исследования, 
относиться к ним следует достаточно осторожно, на их основе можно лишь оце-
нить порядок востребованности микрофинансовых ресурсов. В ходе анкетирова-
ния предприниматели давали максимальную оценку потребностей во внешнем 
финансировании, что также способствовало завышению размера спроса на мик-
рофинансирование в данном исследовании. Кроме того, необходимо принимать 
во внимание, что руководитель бизнеса может обраться не только в микрофи-
нансовых организациях, но и использовать другие каналы финансирования: за-
имствовать средства у родственников и знакомых, получить партнерский кредит 
и так далее  
        Расчет спроса на микрофинансовые ресурсы россиян из числа безработных 
и занятых с низкими доходами производится исходя из минимального объема 
средств, необходимых для создания бизнеса. По экспертным оценкам, для от-
крытия собственного дела требуется как в среднем как минимум 125 тысяч руб-
лей. С учетом того, что свой бизнес могут создать от 6 420,0 тысяч до 6 975,4 ты-
сяч человек, суммарная оценка спроса на микро кредиты составляет от        802 
500,0 миллионов рублей, до 872 000,0 миллионов рублей.  
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        На сегодняшний момент в России спрос на микрофинансовые ресурсы со 
стороны населения и уже работающих предпринимателей оценивается на уровне 
от 1 345 775,3 до 1 632 585,4 миллионов рублей. Это огромные суммы, состав-
ляющие от 10,2 процентов до 12,3 процентов всех расходов федерального бюд-
жета на 2007 год. Очевидно, что такие объемы не могут быть профинансированы 
полностью ни из бюджета России, ни предоставлены донорскими или междуна-
родными организациями. Их масштабы наглядно демонстрируют, насколько ве-
лика потребность в микрофинансовых ресурсах для развития российского бизне-
са. 
        Данная методика имеет свои плюсы и минусы, в рамках данной работы их 
рассмотрение не целесообразно, но можно подтвердить альтернативными расче-
тами. 
        Как известно уровень валового внутреннего продукта за 2007 год составляет  
32 962 миллиарда рублей, из него на малое предпринимательство приходится 12 
процентов и это составляет 3 955,4 миллиарда рублей. Экономически обосно-
ванный возможный уровень микро кредитов в валом внутреннем продукте со-
ставляет для малого предпринимательства (у него выше скорость оборачивания 
средств, чем у крупного и среднего бизнеса) до 28 процентов, величина же вы-
данных малым предприятиям находится на уровне 13 процентов, соответственно 
разница в процентах дает абсолютную величину 544 185 миллионов рублей. Ве-
личина относительной разницы составляет менее одного процента, что доста-
точно мало, следовательно, две различные методики подтверждают необходи-
мый уровень микрофинансирования оборотных средств. 
        Для предпринимателей без образования юридического лица сумма будет 
идентичной. 
        Для населения желающих заняться предпринимательской деятельностью 
произведем такой подсчет, по опыту развитых стран около 6 процентов населе-
ния занимается предпринимательской деятельностью, получаемая сумма ниже 
уже имеющегося количества предпринимателей. Уровень предпринимательства 
в Российской Федерации находится на уровне 8 процентов. Поэтому для получе-
ния расчетной величины объема микрофинансирования необходим уровень в 
16,5 процентов, это очень много. Но, исходя из достаточно высокого уровня ма-
лого предпринимательства в Российской Федерации, при вовлечении менее 20 
процентов экономически активного населения для доведения его до 50 процен-
тов потребуется указанная выше сумма. Увеличение занятости приведет к 
уменьшению бедности населения страны.              
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