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Эффективность внешнеторговой деятельности определяет очень многие 

условия хозяйствования. В свою очередь, логистические подходы создают 

крупные предпосылки для повышения результативности экспортно-импортных 

операций и их таможенного сопровождения [2].  

 Социально-экономические и геополитические преобразования последних 

лет, кардинальное изменение мирохозяйственных связей бывших республик 

Союза после его распада, включая Россию и Азербайджан, существенно повы-
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сили роль внешнеэкономического фактора в их развитии. Радикально транс-

формировались принципы взаимодействия с бывшими союзниками по социали-

стическому лагерю [4]. Внешнеэкономическими стали торговые и хозяйствен-

ные связи с ближним зарубежьем, т.е. с прежними союзными республиками, 

провозгласившими государственную независимость. 

Рост влияния внешнеэкономических факторов на вектор и темпы разви-

тии страны объективно связан с проводимыми трансформациями, формирую-

щими новые основы взаимодействия национальных экономик с мировой, внут-

реннего товарного рынка с внешним [3]. Все эти перемены требуют разработки 

новых эффективных внешнеэкономических подходов и инструментов, в т.ч. 

таможенно-логистических в целях проникновения на различные сегменты ми-

рового товарного рынка. 

Глобализация, даже несмотря на санкционные усилия отдельных стран, 

оказывает существенное влияние практически на все стороны экономической 

жизни, что приводит к формированию огромного числа транснациональных 

бизнес-структур, использующих глобальные логистические цепи. В развитии 

последних активно участвуют таможенно-логистические системы, междуна-

родные транспортные, страховые, финансовые и терминальные компании, гло-

бальные телекоммуникационные сети, многочисленные логистические провай-

деры и другие структуры. Давление мирового товарного рынка выступает в ка-

честве катализатора внешнеторговых процессов, заставляя мобилизовывать все 

логистические резервы трансграничного бизнеса [7]. 

Следует отметить, что необходимость мобилизации всех резервов хозяй-

ствования, в том числе логистических, связана еще и с усилением фактора рас-

ширения зоны современных информационных войн, одной из целей которых 

является ослабление экономического потенциала конкурирующего государства 

(антагониста). Профессор Карпович О.Г. определяет информационные войны 

как «межгосударственный конфликт, возникающий на этапе осознания и 

обострения политических противоречий между будущими антагонистами» [5]. 
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Несмотря на различные экономические и геополитические противоречия, 

экспортно-импортные процессы важны для экономики любой страны. Для Рос-

сии и Азербайджана на современном этапе развития задачи наращивания внеш-

неторгового потенциала особенно весомы и актуальны. 

 Трансграничный бизнес вовлекает экономику в международные хозяй-

ственные отношения, способствующие экспорту из страны продукции, произ-

водство которой в данной стране наиболее эффективно, и импорту продукции, 

которая не производится или производство которой менее целесообразно в 

данной стране. 

Развитие внешнеторговой сферы большинства государств связано, во-

первых, с расширением масштабов глобального взаимодействия на мировом 

товарном рынке и, во-вторых, с активизацией внешнеторговой деятельности, 

проводимой непосредственными хозяйствующими субъектами национальных 

экономик.  

Для углубленного исследования внешнеторговой сферы как комплексной 

системы организационно-экономических элементов, следует рассматривать 

свойственные ей  четыре уровня функционирования: микроэкономика (уровень 

непосредственных хозяйствующих субъектов- участников трансграничных 

процессов); мезоэкономика (уровень отдельных регионов страны); макроэко-

номика (уровень всего национального хозяйства); мегаэкономика (уровень гло-

бальной экономики). Обобщенными результатами влияния оптимизации внеш-

неторговой деятельности на параметры национальной экономики являются: оп-

тимизации народнохозяйственных расходов; рациональные структурные сдви-

ги; инновационно-ориентированное развитие бизнес-сферы, рост национально-

го дохода и повышение уровня жизни граждан [1]. 

Стоит сказать, что процесс интеграции России и других стран в глобаль-

ную бизнес-сферу закономерно объясняется тем, что открытые экономические 

системы мотивированы на расширение числа и величины составляющих их 

звеньев, фирм и компаний. При этом условия проведения внешнеэкономиче-
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ских операций, степень свободы осуществления бизнес-процессов определяют 

масштабы и состав экспортно-импортных операций.  

В экономической науке долгое время господствовало мнение о том, что 

внешнеэкономическая сфера – это относительно самостоятельная область эко-

номики. Предполагалось, что достаточно незначительных изменений хозяй-

ственного механизма, и переход к открытой экономике и прогрессивным пере-

менам во внешней торговле произойдет автоматически [6,7]. Реальная практика 

внесла серьезные коррективы в теоретические построения. В задачи модерни-

зации внешнеторговой сферы входит развитие совокупности механизмов, 

направлений, методов торгово-экономического взаимодействия, а также меж-

дународных валютно-финансовых, таможенных, логистических, транспортных, 

терминальных и других связей. 

Анализ международных бизнес-процессов свидетельствует о формирова-

нии глобального хозяйства, сопряженные элементы которого представлены 

государствами различных уровней развития, политического и социального 

устройства.  Повышение степени взаимозависимости стран в глобальном хо-

зяйстве связано с тем, что хозяйственные процессы все больше транснациона-

лизируется, выходят за государственные границы. Однако эти процессы идут 

неравномерно, создавая серьезные проблемы для отдельных стран и вызывая 

противоречия между ними с напряженностью в системе международных отно-

шений [9].       

Наряду с лидерами внешнеторговых отношений с Россией (Нидерланды, 

Китай, Германия, Беларусь, Италия, Финляндия и др.) экспортно-импортные 

операции развивают и многие другие страны [8]. В частности, в 2016г. объем 

экспорта из России в Азербайджан превысил 1,5 млрд. долларов, объем импор-

та в Россию товаров из Азербайджана в 2016г составил около 446 млн. долла-

ров. 

Оценивая мотивы участия какой-либо бизнес-структуры (независимо от 

ее государственной принадлежности), включая российские или азербайджан-
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ские, на внешних рынках, следует выделить такие, как: нацеленность на более 

рациональное использование имеющегося производственного потенциала, ло-

гистической инфраструктуры, предпринимательских ресурсов и потенциала 

бизнес-связей; возможность повышения рентабельности хозяйствования на за-

рубежных рынках; желание к получению известности в качестве фирмы-

экспортера в своей стране, а значит к наращиванию преимуществ перед нацио-

нальными конкурентами; ожидание низких темпов экономического роста и 

снижения потребительского спроса в своей стране; возможность укрепления за 

счет экспортных операций своего экономического положения для последующей 

модернизации бизнеса и усиления рыночных позиций; более низкая степень  

конкуренции и благоприятная конъюнктура на внешних рынках; возможность 

накопления валютных ресурсов и ценных зарубежных бизнес-технологий. Ко-

нечно, существует и масса других мотивов у каждой конкретной бизнес-

структуры.  

При разработке внешнеэкономической стратегии необходимо реалистич-

но учитывать конкурентные позиции и возможности страны, состояние миро-

вой бизнес-сферы.  Для обоснования соответствующей стратегии, необходимо 

анализировать состояние национальной экономики и выбирать тот механизм 

интеграции в систему межгосударственных экономических связей и глобаль-

ных логистических систем, который наиболее адекватен существующему по-

ложению конкретного государства. 

Современное государство должно обладать рядом хозяйственных ком-

плексов, логистически встроенных в глобальную экономику. Чем больше число 

международных распределительных цепочек, в которые включена националь-

ная экономика, тем она устойчивее к рискам и тем меньше ее уязвимость.    

Стоит заметить, что при оценке возможностей развития экспортного по-

тенциала нельзя ограничиваться исключительно потенциалом экспортного ма-

териального производства. Важной частью современного трансграничного об-
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мена, причем очень динамичной, выступает экспорт услуг, включая логистиче-

ские. 

Для многих развитых стран характерно положительное сальдо в торговле 

услугами, что позволяет им компенсировать дефицит по торговле товарами. 

Международный обмен услугами является не только источником валютного 

дохода, но и очень важным средство повышения эффективности экономики, ес-

ли учесть современную структуру глобальной торговли услугами, где лидиру-

ют деловые услуги (в т.ч. международный аутсорсинг), способствующие быст-

рому качества бизнеса. В полной мере это справедливо по отношению к экс-

порту-импорту околотаможенных логистических услуг, способствующих про-

движению на внешние рынки промышленной продукции.  
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